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RESUMO

Partindo de uma critica as propostas cientificas mecanicistas, que utilizam o método
cartesiano de fragmentacdo da realidade em campos estanques de investigagdo, mas se
mostram limitadas na sua capacidade de efetiva compreensao do objeto estudado com
suas multiplas relagdes e vinculagdes com os demais objetos da realidade e a com a
propria totalidade da realidade, defendemos a necessidade de novos paradigmas

cientificos para a efetiva compreensao da realidade de suas contradicdes.

Para tanto, o presente artigo apresenta uma proposta filosofica (reflexiva) a respeito da
possibilidade de compreensdao das coisas e da realidade, com suas complexidades e
incoeréncias. A titulo didatico, diante do grau de abstracdo que essa proposta reflexiva
requer, valemo-nos de uma analogia com a Teoria Musical, na qual temos o peculiar
fendmeno das séries harmodnicas que compde as notas musicais e servem de

significativo exemplo & proposta compreensiva aqui defendida.

Feita essa proposta inter e transdisciplinar, objetivamos aplica-la na compreensdo da
empresa, em um caminho dialético, pelo qual primeiramente afirmamos a empresa
como resultado da acdo do empresario, para depois negarmos essa afirmagao, vendo a
empresa como o resultado de um feixe de interesses e vontades sociais, muitas vezes

divergentes.
Estabelecida essa contradi¢cdo, na conclusao iremos buscar uma sintese compreensiva da
empresa como espago contemporaneo especial de encontro, tensdo e harmonizagdo do

agir humano.
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A HEGELIAN MELODY FOR THE COMPREHENSION OF THE
ENTERPRISE

ABSTRACT

Starting from a criticism towards the mechanical and scientific proposals, that use the
Cartesian method of reality fragmentation in fields of investigation, but that are limited
in their effective capacity of comprehension of the object of study with its multiple
relations and connections to the other objects of reality and with the total reality in
itself, we defend the necessity of new scientific paradigms for the effective

comprehension of reality and its contradictions.

With this aim, the present article presents a philosophic (reflexive) proposal regarding
the possibility of comprehension of things and reality, with its complexities and
incoherencies. For didactic purposes, because of the abstraction skills required by this
proposal, we use an analogy with the musical theory, in which we have the peculiar
phenomenon of harmonic series that compose the musical notes and that serve as a

significant example to the comprehensive proposal hereby defended.

Once this multi and trans-disciplinar proposal has been made, we intend to apply it in
the comprehension of the enterprise itself, in a dialectic way, through which, firstly, we
set the company as the result of a entrepreneur’s action, and after, deny it, seeing the
enterprise as the result of a net of interests and social wishes that are, in a number of

times, divergent.
Once this contradiction has been established, we will seek a comprehensive
summarization of the enterprise in a special contemporary space of mingling, tension

and harmonization of human actions.
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1. Introducao

1.1 A necessidade de compreensao

O propdsito do presente trabalho ¢ auxiliar na constru¢do da compreensao da empresa e
do papel ocupado (e o destinado) a esta na sociedade atual. Entendemos que, embora
bastante utilizados e debatidos, os conceitos de e pertinentes a empresa ainda estao por

serem devidamente compreendidos.

Temos um nitido proposito filoséfico, reflexivo, na presente investigagdo, o que quer
dizer que a mesma pretende ter um carater de saber de terceiro grau. A partir do
conhecimento cientifico de nosso tempo, buscamos melhor compreender a empresa, o
que ndo gera necessariamente um aumento do saber dogmatico, incumbéncia esta do

saber de segundo grau, que € a ciéncia propriamente dita.'

Desse modo, partiremos do conhecimento técnico-dogmatico fornecido pela ciéncia do
Direito, mais especialmente pelo vetusto Direito Comercial e pelo ordenamento juridico
patrio pertinente, como diretriz estruturante da compreensao aqui buscada, mas que nio
serd limitada apenas a essa area do conhecimento. Trabalharemos no campo da ciéncia e
da filosofia do Direito sem, contudo, desprezar o conhecimento fornecido pelas ciéncias

afins, tal como a economia, e que sejam pertinentes ao tema proposto.

Para tanto, procuramos utilizar a mencionada perspectiva compreensiva, pela qual
buscamos alcancar algumas outras conexdes da acdo empresaria, em uma proposta que
pretende ser inter e transdisciplinar. Com isso, queremos alcancar racionalmente a
empresa, mas com um proposito reflexivo, abarcando sua afirmacao e suas contradi¢des
para, ao final, entabularmos uma proposta de compreensao da mesma que seja capaz de

promover uma sintese de seu papel na sociedade hodierna.

1.2. Uma melodia hegeliana para a compreensao

' Cf. SALGADO. 4 idéia de justica em Kant. p. 13.



A andlise mecanicista’, em que pese sua utilidade para o conhecimento das coisas (suas
composigdes, funcionalidades e finalidades) mostra-se fragmentéria e ndo permite uma
verdadeira compreensdo, na medida em que ndo consegue absorver as incoeréncias
intrinsecas a realidade, bem como ndo capta as relagcdes do objeto pesquisado com o
sujeito (pesquisador) e as demais partes da totalidade, e a propria totalidade em que esta

1merso.

Entendemos que a efetiva compreensdo das coisas ndo pode se limitar apenas a uma
investigacdo do objeto, isolado de suas relagdes com a totalidade e com o proprio
pesquisador, em modelos de perfeicao ideais, mas distantes da realidade em que as
coisas se ddo ao conhecimento. Defendemos que essa investigacdo deve se dar de modo
a alcancar racionalmente as complexidades, as inter e trans-relagdes, e as constantes

contradigdes que os fendmenos da realidade apresentam.’

Por seu grau de abstracdo, esse método dialético ndo se mostra de facil acesso.
Providencial, a teoria musical mostra-se bastante util na compreensdo desse
instrumental dialético cognitivo e de sua utilidade pratica diante de uma realidade
concretamente contraditéria, nesse movimento de afirmagdes, negacoes e sinteses. Para

tanto, faz-se necessario alguns esclarecimentos a respeito da teoria musical.

As vibragdes regulares (movimentos completos de vai e vem) de corpos eldsticos,
transmitidas ao ar e neste propagadas sob a forma de ondas sonoras, e captadas pelo

aparelho auditivo humano, sdo as sensagoes que denominamos sons (notas) musicais.

Como ¢ sabido, na cultura ocidental, trabalhamos com sete sons musicais, quais sejam:
Do, Ré, Mi, Fa, Sol, L4, Si. Além destes, contamos ainda com mais ¢cinco sons musicais
que sdo os intervalos de meio tom entre essas mesmas notas: D6 # (D6 sustenido), Ré #
(Ré sustenido); Fa # (Fa sustenido); Sol # (Sol sustenido); La # (La sustenido). Esse
intervalo de meio tom entre os sons musicais nao ¢ possivel entre as notas Mi e Fa e
entre as notas Si e DO, pois estas nao possuem intervalo entre si de um tom, como

ocorre com as demais, e sim de meio tom, sendo que o acréscimo de meio tom ao Mi e

* Cf. Capra. O ponto de mutagio.
3 PRIGOGINE. O fim das certezas. p. 14.



ao Si resultard, respectivamente, nas proprias notas F4 e DO, ou seja, notas ja

contabilizadas.

Portanto, temos a totalidade de 12 sons musicais: Do, D6 #, Ré, Ré #, Mi, Fa, Fa #, Sol,
Sol #, La, La # e o Si. Mas ¢ importante salientarmos que esta afirmacao quantitativa ¢é
valida somente para a cultura ocidental, que utiliza o meio tom como menor intervalo

entre as notas musicais, fato que ndo ocorre em varios exemplos da cultura oriental.

Tomando essas notas como a totalidade dos sons musicais existentes (o todo), ¢ natural
pensarmos que cada uma delas ¢ composta somente dela propria e, portanto, distinta das

demais notas.

Contudo, com a utilizagdo de aparelhos apropriados’, que permitem a analise da
composi¢ao vibratéria dos sons (ou seja, sua decomposi¢cdo), surge o espanto: ao
contrario do que poderiamos esperar, cada som musical ndo ¢ composto apenas de si
mesmo, mas também de um feixe composto pela totalidade dos demais tons musicais,
que vibram harmonicamente dentro daquela primeira nota vibrada (esta que se
convencionou chamarmos de som fundamental ou som gerador), em sons secundarios e
gradativamente mais e mais sutis, até os imperceptiveis aos ouvidos humanos, formando

. ;. A e 5
o que se denomina de Série Harmonica.

Em outras palavras, cada som musical, como a nota D6 soada da corda de um violao,
além do proprio som fundamental (Do), guarda em sua composi¢ao o som da sua oitava
(que € o proprio D6 uma oitava acima), a sua quinta (o som Sol), a sua quarta (o F4) e

assim por diante, tendendo ao infinito.

Percebe-se entdo que a mencionada nota D6 ¢ ela (som fundamental) e ¢, a0 mesmo
tempo, todas as notas musicais, nela contidas. Ela ¢, a um sé tempo, individuo (o D6
que ¢ apenas um de todos os sons musicais) e o todo (o som D6 que contém dentro de si

todos os sons musicais); € continente (contém todos os sons musicais dentro de si) e

* Ouvidos sensiveis ¢ treinados também sio capazes de perceber, embora parcialmente, esse fendmeno.
3 Cf. MED, Bohumil. Teoria da Miisica, p.- 92-93. Também em CHEDIAK, Almir. Harmonia e
improvisagao. p. 42-43.



contida (¢ componente de todas as outras notas musicais); afirmagao (¢ o individuo) e

negacao (ndo ¢ individuo, € o todo).

A série harmonica, que ocorre em todos os sons musicais, ocorre de modo tal, que esse
feixe de sons musicais arranja-se de modo diverso dentro de cada som fundamental, uns
mais intensos, outros menos, em infinitas possibilidades de combinagdes cujo resultado
nos permite distinguirmos um som dos demais, assim como nos permite também
identificar se uma mesma nota D6 ¢ originada de um violdo, de um piano ou do

aparelho vocal humano, por exemplo.

Conforme mencionamos anteriormente, esse paréntese de teoria musical, objetiva
exemplificar e auxiliar na compreensdo da proposta reflexiva aqui exposta, ¢ de sua
utilidade pratica para se alcancar a realidade com a razdo. E no caso do objeto da

presente investigacdo, a empresa, o espanto nao ¢ menor.

A importancia da empresa em nossa sociedade hodierna ja seria suficiente para justificar
esta busca de compreensdo. Entretanto, a nebulosidade que ainda paira sobre tema tao
importante torna premente, primeiramente, um melhor entendimento do fenémeno e de
seu universo gravitacional, bem como das conceituacdes pertinente aos mesmos, em um
processo de afirmacdo da empresa como resultado da acdo do empresario para, em
seguida, nos colocarmos a disposicdo da compreensdo da empresa como reflexo
decorrente de diversas forcas, trabalho ao qual nos dedicaremos no desenvolvimento a

seguir.

Salientamos, contudo e por 6bvio, que este artigo ndo tem a pretensao de esgotar o tema
empresa, mas sim de acrescentar uma particula reflexiva sobre a compreensao desse
fendmeno abstrato e dindmico que ¢ a empresa, € como esta se mostra em nossa

realidade.

2. Desenvolvimento

2.1. Alguns esclarecimentos preliminares: o que nao é a empresa.



Antes de entrarmos no conceito propriamente dito da empresa, para comegarmos o
movimento dialético aqui pretendido, necessario se faz alguns esclarecimentos relativos
a conceituagdo técnica de elementos correlatos a atividade empresaria e que, com certa

freqliéncia, sdo tomados inadequadamente como se fossem a propria empresa.

Enfrentaremos entdo trés conceitos correlatos, fundamentais ao entendimento do tema,
no intuito esclarecer algumas confusdes terminolégicas comuns ao universo
empresarial, mas que acabam por gerar mal-entendidos que comprometem um melhor

entendimento do tema.¢

Conforme ensina Wille Duarte Costa: “o empresario ¢ o sujeito de direito que exerce e
dirige a atividade econdmica. E ele quem assume todos os riscos da empresa, orienta os
seus negocios, determina a forma de sua realizacdo e ¢ quem figura nos polos das

~ corq: 7
relacdes juridicas decorrentes.”

Temos entdo que o empresario (sujeito de direito que pode se apresentar como pessoa
natural, no caso do empresario individual, ou pessoa juridica, no caso de sociedade
empresdria) € o titular da empresa (objeto de direito). Entendemos sujeito de direito no
sentido daqueles que possuem personalidade, ou seja, capacidade genérica para adquirir

direitos e contrair deveres.®

Por sua vez, os objetos de direitos compreendem os “... os bens juridicos. (...) S3o bens
juridicos, antes de tudo, os de natureza patrimonial. Tudo que se pode integrar no nosso

patriménio ¢ um bem, e é objeto de direito subjetivo.”.

Assim, empresa vem a ser um objeto de direito, uma propriedade, ou ainda, como
ensina Fabio Konder Comparato, uma propriedade dinamica. Para esse autor, a

propriedade dinamica se distingue da propriedade estatica, esta que se caracteriza pela

6 Cf. REQUIAO. Curso de direito comercial, 1.° v., p. 60.

" COSTA. 4 possibilidade de aplicacio do conceito de comerciante ao produtor rural. Tese de
Doutoramento, 1994. p. 142.

¥ Cf. PEREIRA. Institui¢ées de direito civil. p. 213-214.

 PEREIRA. Institui¢ées..., p. 400-401.



protecdo da fruicdo exclusiva do dominus'®, enquanto a nog¢io de propriedade dindmica

diz mais respeito ao controle dos bens de produgdo."

Percebemos entdo que na maioria das vezes em que se utiliza o termo empresa, mas
com sentido de agente volitivo (com personalidade), conforme o direito patrio,
emprega-se de modo tecnicamente inadequado, pois empresa, sendo objeto de direito,
ndo pode ter “vontade”, ndo ¢ ser de iniciativa. Correto seria utilizarmos o termo
empresario ou sociedade empresaria (ao invés de empresa tal, diriamos a sociedade

empresaria tal).

Nesta perspectiva ndo ha divida, a empresa ¢ objeto de direito de seu proprietario, que
12 . , . .
vem a ser o empresario -, este o unico que podera ter personalidade, seja natural ou
juridica. E € o proprio Codigo Civil que assim determina, nos termos de seu artigo 985,
(13

ao estabelecer que a sociedade somente adquire a personalidade juridica com “... a

inscri¢do, no registro proprio e na forma da lei, dos seus atos constitutivos...”!3,

Assim, no direito patrio em vigor, a empresa nao pode possuir personalidade, cabendo
esta somente aos seus proprietarios, seja através da propria personalidade natural do
empresario individual, seja através da personalidade juridica de uma sociedade

empresdaria regularmente inscrita.

Alias, mesmo que tardiamente, cabe uma explicacdo de emprego do termo empresario
neste estudo. Sempre que utilizamos o termo empresario, o fazemos no sentido de
género, subentendendo essas duas possibilidades: empresdrio individual e sociedade
empresaria. Quando quisermos nos referir somente a uma dessas espécies empresarias,

utilizaremos o termo especifico pertinente.

Quanto ao empresario, como dissemos, este pode ser uma pessoa natural — empresario

individual — aquele que exerce a atividade empresdria em nome proprio, ou pode ser

' COMPARATO. O poder de controle na sociedade anénima. p. 129.

"' Cf. COMPARATO. O poder de controle na sociedade anénima. p. 130.

2 Nesse sentido, REQUIAO. Curso..., 1.0 v., p. 60.

" BRASIL. Cédigo Civil. Disponivel em: <www.planalto.gov.br/ccivil _03/LEIS/2002/L10406.htm>
Acesso em: 27 set. 2007.



uma pessoa juridica — a sociedade empresaria. “A empresa nao pressupoe, como se Vé,

necessariamente, uma sociedade empreséria.”*

Faz-se necessario um outro alerta aqui. No caso das sociedades empresarias, estas
poderdo ser administradas por um de seus sOcios ou acionistas, ou por um terceiro
escolhido para tal funcdo, ou at¢é mesmo por um colegiado. Nestes casos, as pessoas
naturais que exercem essas fungdes ndo podem ser identificadas como empresarias ou
empresarios. Em termos técnicos adequados eles seriam mandatarios, administradores.
Nem os socios das sociedades empresarias, € nem mesmo os controladores, podem ser

denominados por empresarios, mas sim por empreendedores, investidores, acionistas.

Repisamos, empresaria ¢ a sociedade empresdria, sujeito de direito detentor de
personalidade juridica e proprietario do objeto de direito que € a empresa, € nao os seus
administradores e executivos. Cometer tais equivocos terminoldgicos seria 0 mesmo
que desconsiderar a personalidade juridica da sociedade empresaria, confundindo

outorgante com outorgado.

Outro conceito correlato e pertinente ao universo gravitacional da empresa ¢ o de
estabelecimento comercial. Este vem a ser o aparelhamento necessario ao exercicio da
atividade empresarial, compondo-se de “... elementos corporeos e incorpdreos, que o

N . ;s .. 1
empresario comercial une para o exercicio de sua atividade.”"

Sdo em parte (mas ndo apenas) os elementos palpaveis da empresa, que se mostram aos
orgdos perceptivos humanos, como o local onde ¢ exercida a atividade empresaria e
que, por vezes, ¢ confundido com a prépria empresa. Contudo, reafirma-se, o
estabelecimento comercial ndo se resume apenas a isso, conforme ensina Joao Eunapio

Borges:

Estabelecimento comercial ndo é apenas a casa, o local o comodo no qual o
comerciante exerce sua atividade. Mas é o conjunto, o “complexo das varias

for¢as economicas e dos meios de trabalho que o comerciante consagra ao

" REQUIAO. Curso..., 1.°
' REQUIAO. Curso..., 1.°

*

v., p. 61.
v., p. 270.

*



exercicio do comércio, impondo-lhes uma unidade formal, em relagdo com a
unidade do fim”, para o qual este as reuniu e organizou. Este conjunto
constitui, como lembra Carvalho de Mendonga o organismo econdmico
aparelhado para o exercicio do comércio. E o instrumento, é a maquina de

trabalho do comerciante.'®

Por fim das distingdes necessarias a presente analise, resta falarmos do termo firma,
comumente empregado como sinénimo de empresa. Tal utilizacdo se da, talvez, por
influéncia do direito Anglo-Americano, para o qual firma (firm) possui 0 mesmo sentido
de empresa.'” Contudo, no direito patrio, tal identificacdo ndo ¢ admissivel. Em nosso
ordenamento juridico, firma tem a ver com o sentido de assinatura e de uma das

espécies de nome empresarial.'®

Firma, para o Direito Comercial, ¢ uma das espécies de nome empresarial. Nos termos
do art. 1155 do Codigo Civil, o nome empresarial pode ser, regra geral, de duas
espécies, quais sejam: a firma (ou razdo social), que vem a ser o nome empresarial
constituido a partir do nome de sécio; e a denominagao social, no qual, salvo a excegao
prevista no paragrafo unico do art. 1160 do Codigo Civil, ndo se identifica o nome dos
socios, mas utiliza-se de um nome abstrato qualquer e ou uma referéncia ao objeto

explorado pela sociedade empresaria.'?

Essas diferenciacdes sao fundamentais a boa compreensao da empresa, para que nao se
confunda a mesma com o local em que a atividade ¢ exercia, e nem se lhe atribua, como
ocorre com freqiiéncia, responsabilidades e vontades atinentes a um sujeito de direito,
agente volitivo, e incompativeis com um objeto de direito. Concluida esta etapa,
passamos entdo ao inicio de nosso movimento dialético, com a afirmagao da empresa

como reflexo da agao do empresario.

2.2. A empresa como resultado da acio empresaria.

' BORGES, Jodo Eunapio. Curso de direito Comercial terrestre. p. 187.

'7Cf. VERCOSA. Curso de Direito Comercial 1. p. 157 ¢ ss.

'8 Cf. VERCOSA. Curso de Direito Comercial 1. p. 157.

' BRASIL. Cédigo Civil. Disponivel em: <www.planalto.gov.br/ccivil _03/LEIS/2002/L10406.htm>
Acesso em: 27 set. 2007.



Feitas essas distingdes, resta-nos ainda enfrentarmos o que vem a ser a empresa,
conceito que ainda carrega muita nebulosidade em seu derredor. Mesmo no Direito
Comercial ndo sdo poucas as discussdes (e confusdes) a respeito do tema empresa. Em
vdo, muito se debateu na tentativa de construir um conceito juridico para empresa. E
que a empresa ¢ predominantemente um fenomeno econdmico, € como tal, coube a
ciéncia econdmica conceituad-la com maior propriedade. Hoje, mesmo com certo

. A 20 . . y 1. . A .
incdmodo”, a doutrina juridica cedeu ao conceito econdémico de empresa.

Mas seu entendimento demanda mais do que uma rasa compreensao, uma vez que
corresponde a uma abstracdo decorrente da agdo empresaria de reunir sinergicamente os
fatores de producdo necessarios a geracdo, e ou comercializacdo, de bens e servicos

destinados ao mercado, com intuito de lucro.

E que o conceito de empresa adotado pelo Direito é o conceito econdmico, o que ¢ até
natural uma vez que a empresa ¢ essencialmente um organismo econdémico. Tomemos
as duas nog¢des econdomicas de empresa a seguir, a primeira delas, apresentada por
Carlos Galves: “A empresa ¢ a obra do empresario: ¢ a combinagdo de fatores da

producdo, com a finalidade de criar coisas e servigos Giteis.™!

Temos entdo que a empresa ¢ o resultado da agdo do empresario, que retine os fatores de

N . . . . 22
produgdo (reservas naturais, trabalho, capital, tecnologia e empresariedade™),
organizando-os produtivamente, no intuito de produzir € ou comercializar bens e

Servigos.

A outra nocdo util de empresa nos ¢ dada por Paulo Sandroni, nos seguintes termos:

“EMPRESA. Organizacao destinada a producdo e/ou comercializagdo de bens e

]”23

servigos, tendo como objetivo o lucro.[...]”"” (destaque no original).

2 Cf. REQUIAO. Curso de direito comercial, p. 50.

! GALVES. Manual de Economia Politica Atual, p. 119.

22 Cf. ROSSETTIL. Introducdo a economia, p. 90 ¢ ss.

* SANDRONI, Paulo. Diciondrio de economia do século XXI. p. 291.



Neste exemplo, destacamos a finalidade econdmica da atividade do empresario, que € o
lucro. Nao ha que se esperar do empresario, autor da acao (da qual resulta a propria
empresa), ou de seus administradores, agdes puramente altruisticas, abnegadas. Como
seres logicos que sdo, por sua agdo empreendedora e pela assunc¢ao dos riscos naturais a
todos os empreendimentos, ambicionam bons retornos econdomicos ¢ a multiplicagdo de

suas riquezas.

Mas aqui € necessario um alerta. O lucro ndo ¢ elemento essencial a caracterizagdo da
empresa. Se esta deve ser desenvolvida objetivando o retorno econdmico de sua agao,
até mesmo para sua mantenga e desenvolvimento estratégico, isso nao quer dizer que ele

sempre aconteca, o que em nada impede a caracterizacdo da empresa.

Com efeito, embora seja desenvolvida objetivando o lucro, trés sdo os resultados
possiveis para a atividade empresaria: positivo (lucro), neutro ou nulo (sem lucro, mas
também sem prejuizo) e negativo (que ocorre quando a acdo empresaria resulta em
prejuizo). Mas se a empresa vai ou nao obté-lo ¢ uma questdo de aviamento, de sua
capacidade de gerar lucros, sendo que, caso ndo sejam alcangados, em nada resta

desnatura a configuragao de sua atividade como empresaria.

Feito esse alerta, e em resumo, a empresa ¢ o fruto da acdo sinérgica empresaria, da
iniciativa organizadora do empresario em buscar e reunir, 0 mais sinergicamente
possivel, os fatores de produgao necessarios a producao e ou comercializagao de bens e
servicos. E justamente por consistir-se dessa dindmica decorrente da acdo do
empresario, ¢ a empresa um conceito abstrato. Nao ha empresa sem o exercicio dessa
dinamica sinérgica, conforme observa Rubens Requido: “Se todos os seus elementos
estiverem organizados, mas nao se efetivar o exercicio dessa organiza¢do, nao se pode

9924

falar em empresa.”” (destaque no original).

Dessa explanacdo, queremos entdo destacar a estrita vinculagdo da empresa com o

empresario, uma vez que, para o seu surgimento e desenvolvimento, depende

# REQUIAO. Curso..., 1.°v., p. 59.



necessariamente do pulso deste, salvo algumas excegdes em que o empresario pode ser

afastado ou dissolvido (como ocorre nos casos dos sindicos das massas falidas).

Tal constatagcdo poderia nos levar a conclusdo de que a empresa resumir-se-ia somente a
propria vontade do empresario, assim como a nota D6 da analogia feita no inicio deste
artigo. E bem verdade que muitos assim pensam e gostariam que fosse, talvez ainda
inspirados nos referenciais do liberalismo econdmico classico. Contudo, conforme

demonstraremos a seguir, a realidade da empresa contradiz tal suposi¢ao.

2.3. A empresa como resultado de um feixe de forcas.

Contudo, o empresario nao representa a unica vontade, o Gnico interesse a atuar sobre a
atividade da qual resulta a empresa. Para bem compreendé-la, necessario se faz ampliar
a perspectiva de contemplacdo para os demais interesses envolvidos na dindmica

complexa que é a empresa.

A empresa ¢ um fenomeno econdmico-social em evidéncia. Com o dominio do regime
capitalista e a imperiosa busca de solucdes para um dos principais dilemas da existéncia
humana - necessidades humanas infinitas versus recursos finitos (questdo fundamental
da ciéncia econdmica)”’, a empresa ganha proeminéncia na pauta econdmica mundial

como peca de destacada importancia na producao e na circulacao das riquezas.

Diante dessa destacada proje¢do, ¢ natural que muitos olhares se voltem sobre a
empresa. Se de um lado ela ¢ fruto da agdo do empresario, por outro, percebemos cada
vez mais aumentar o niumero de setores da sociedade que t€m seus interesses, em algum
momento, cruzando com atividades empresdrias, passando entdo a reivindicar

participa¢do na composi¢ao desse exercicio empresario.

O Estado ¢ um dos principais agentes nessa composi¢do de for¢as que vao influenciar

na acdo empresdria, o que se da em fun¢do de diversas motivacdes, que vao deste a

3 Cf. ROSSETTL. Introducio a Economia, p. 203 ¢ ss.



necessidade de garantir arrecadagdo para a consecucdo de suas finalidades; passando
pelas necessidades de incentivar ou inibir, ou at¢ mesmo impedir, a exploracao de
determinado ramo de atividade; ou para garantir o equilibrio concorrencial do mercado;
e para, além de outros motivos, tentar equilibrar as relacdes de forca entre partes

economicamente hipossuficientes.

Mas ha que se ponderar ainda que a humanidade enfrenta sérios riscos ambientais a
curto prazo. Alertas sobre graves problemas climaticos que ameagam, a curto prazo, o
equilibrio da vida na terra®®, e que podem acarretar em milhdes e milhdes de
desabrigados por todo o planeta?, com um impacto na economia mundial de mais de
sete trilhdes de dolares?®, com sérios riscos da escassez de agua potavel ficar
insustentavel em um prazo de cinqlienta anos?, além de apontar para a extingdo de

diversas espécies da flora e da fauna mundial.*

Tais circunstancias véem alterando o cotidiano empresarial, impondo aos empresarios,
no exercicio de suas atividades, reverem determinadas praticas mais impactantes ao
meio ambiente, for¢cando-os a desenvolverem novos processos ¢ tecnologias menos
degradantes. E esse mesmo cendrio de crise ambiental eminente criou novos fildes de
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atividades voltadas para a preservacao e recuperagdo socio-ambientais.

Esses exemplos s3o suficientes ao nosso propésito de demonstrar que a atividade
empresaria, ou seja, a empresa, ndo se resume a livre iniciativa do empresario. Ela ¢
fruto de sua agdo e se mantém em fungdo de seu aviamento subjetivo, mas ela ndo se
resume a essa agdo, sofrendo influéncias de inimeros agentes, e que vao se somar a

acao do empresario na composi¢ao resultante que vem a ser a empresa.

3. Conclusao: a empresa como espaco contemporaneo de atuacao humana.

26 Cf. GORE. Uma verdade inconveniente.

27 Cf. Revista Carta Capital, 8 de novembro de 2006, p. 8-11; Revista Carta Capital, 14 de fevereiro de
2007, p. 34-37.

% Cf. Revista Carta Capital, 8 de novembro de 2006, p. 8-11.

¥ Cf. Revista Carta Capital, 30 de agosto de 2006, p. 40.

3 Cf. GORE. Uma verdade inconveniente.

3! Cf. Revista Exame, 20 de dez. 2006, p. 22-30.



Hannah Arendt, em sua obra 4 condi¢do humana, relata o contexto contemporaneo
como o apice do esvaziamento historico do espago de encontro do homem com seu
igual. Sua referéncia passa a ser a sua for¢a de trabalho, a qual ele precisa alienar para
obter os recursos necessarios para sua subsisténcia. E toda essa atividade ndo resulta em
nada de concreto ao homem, uma vez que esse resultado ¢ consumido em sua
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subsisténcia. E o homem se torna cada vez mais alienado do mundo e de seu igual.

Nesse sentido, resta muito pouco espaco ao homem para realizar sua dimensao de ser
gregario, de animal social (o Politikon Zoon aristotélico) livre e espontaneo. E um dos
poucos espagos que lhe resta é justamente a empresa. E nela que o homem se encontra
com seu igual, e com seu diferente; onde interesses diversos como o do empregador e
do empregado se confrontam e se harmonizam; onde sua capacidade criativa ¢
exercitada; ¢ por ela que o homem supre sua necessidade de identificacio com um

grupo e se sente participando da comunidade.

Nesse sentido, Isabel Vaz nos d4 um relato de parte desse movimento histérico de
esvaziamento do espaco social humano, e do papel desempenhado pela empresa nesse

contexto:

Antes do advento da era industrial, a vida do individuo transcorria em torno
da familia, junto a qual trabalhava e encontrava seguranga. O estiolamento e
a seguir o desaparecimento da familia patriarcal, do dominio e da pardquia,
preencheram as aspiragdes individualistas e libertarias dos homens. Mas as
tendéncias humanas sao contraditorias, observa Champaud, e estas mudangas
afetaram a natureza gregaria do Homem e suas necessidades de seguranca.
Entre as células que nos esforgamos em substituir pelas que desaparecem,
existe uma que adquiriu progressivamente uma importancia consideravel e,
sob certos aspectos, preponderante. E a empresa.

Outros organismos poderiam preencher os vazios deixados pelo
desaparecimento das antigas estruturas, como os partidos, as seitas, os
sindicatos. Mas ndo poderiamos ignorar o lugar preeminente adquirido pela
empresa ha quase um século. A empresa tornou-se uma célula de base de

nossa sociedade contemporanea.

32 Cf. ARENDT. 4 condi¢do humana.
3 Cf. VAZ. Direito econémico das propriedades. p, 485.



Como na analogia apresentada na primeira parte deste artigo, percebemos que a
empresa, em seu conceito abstrato de atividade, ¢ formada por um feixe de forcas que
atuam sobre a mesma, além da a¢do do empresario. E desse entendimento podemos
abstrair a compreensdo que, acima de tudo, a empresa representa um dos principais
espagos contemporaneos de encontro do humano, o que nos leva a outros
questionamentos, no campo juridico, sobre como deveria ser esse espaco especial do

humano?
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